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1. Vorstellung der Wirtschaftsforderungsgesellschaft

am Mittelrhein mbH (WFG

Grundung der WFG: 14.07.1971

- Landkreis Mayen-Koblenz (95,8%)
- Sparkasse Koblenz (2,1%)

- Kreissparkasse Mayen (2,1%)

Gesellschaftszweck

FOrderung aller Mal3nahmen, die der
Entwicklung und Verbesserung der Wirtschafts-
und Sozialstruktur im Landkreis Mayen-Koblenz
dienen.



1.

Vorstellung der Wirtschaftsforderungsgesellschaft BWEFG

Wirtschaftsforderungsgesellschaft

am Mittelrhein mbH (WFG)

Gebiet des
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1.1. Aufgaben der Wirtschaftsférderungsgesellschaft
am Mittelrhein mbH (WFG)




1.1. Aufgaben der Wirtschaftsférderungsgesellschaft
am Mittelrhein mbH (WFG)

Profilierung eines
ganzheitlichen Standortes



. HWFG
2. Bedeutung der unternehmerischen Standortwabhl g E—

Standortqualitat tbt entscheidenden Einfluss auf den
Unternehmenserfolg aus

Standort als Visitenkarte des Unternehmens

Konkurrenz- und Marktsituation am Standort von
entscheidender Bedeutung

Standortwahl sollte primar nach rationalen Gesichtspunkten erfolgen

Falsche Standortwahl kann katastrophale Auswirkungen
fur das Unternehmen haben

‘ Mit der Standortentscheidung kann der Erfolg des
Unternehmens stehen und fallen



3. Gesamtubersicht der Standortfaktoren

schlecht qualifizierbar,
subjektive Einschétzungen
sind mafgeblich

+4 WFG

Wirtschaftsforderungsgesellschaft
am Mittelrhein mbH

M Image als Mentalitat der
Wirtschaftsstandort Bevolkerunge/ Soziales
Arbeitseinstellung Klima
~"‘~~.~~ ,Unternehmens-
It TS freundlichkeit" o
S~~<._ der Verwaltung Freizeitwert
~~N~~ .
Harte Standortfaktoren  ~~~~__ Weiche Standortfaktoren
DAY Stadtbild /
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Qulifizierbarkeit S attraktivitat
und Bedeutung N
subjektiver Verwaltungshandeln/ \\
Einschatzung Verwaltungsflexibilitat AN Wohnwert
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gut qualifizierbar,
grof3e Relevanz von Faktoren

Relevanz fur die Betriebs- oder Unternehmenstatigkeit

7
Relevanz



3.1. Harte Standortfaktoren (Teil 1)
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3.1. Harte Standortfaktoren (Teil 2)
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3.2.1. Personliche weiche Standortfaktoren? e —




+4 WFG
3.4. Positive Standortfaktoren

- erstklassige

Infragsl#Lejktur zentrale Lage Kredilzvv_ijrdig-
eit
gut hohe :
entwickeltes P ony liberaler
Ausbildungs- oroduktivitat Aul3enhandel
system

hohe
Lebensqualitat
und kulturelle

erfolgreiche
Forschung und
Entwicklung

Vielfalt

. zialer
Wertschatzung |:ris(_;.odezrj,1 ?md

von Innovation soziale

und Qualitat Sicherheit



+4 WFG

Wirtschaftsforderungsgesellschaft

Standortfaktoren




4. Vorauswahl mdglicher Standorte

Welche konkreten Standorte kommen fur meinen
Betrieb in Frage?

An welchen Standorten sind meine Standortanforderungen
erfallt?

* Recherche nach passenden Standortalternativen
* Auswahl mehrerer Standortalternativen

* Besichtigung der Standorte vor Ort



e BWFG
4.1. ldentifikation relevanter Standortfaktoren

Was fur einen Standort brauche ich fir mein Unternehmen?
Welche Standortfaktoren missen vorhanden sein?

* Standortanforderungen sind fur jedes Unternehmen
verschieden z.B. nahe zum Kunden, Verkehrsanbindung,
Breitbandversorgung

* Gibt es K.O-Kriterien, die einen Standort von vornherein
ausscheiden lassen?

* Zusammenfassung der fur das Unternehmen relevanten
Standortfaktoren in einer Ubersichtstabelle.

# Vor der Standortwahl kommt die Standortanalyse




+4 WFG

Wirtschaftsforderungsgesellschaft

4.2. Standortanalyse mit Matrix

Detailprifung der Vorauswahl und Identifikation eines bevorzugten Standortes

Sandort A Sandort B Sandort C
Faktor, zB. C€wicht ung > Bewertung Punkte Bewertung Punkte Bewertung Punkte
Laufkundschaft 10 5 50 0 0 0 0
Parkplatze 5 1 5 5 25 5 25
Fachkrafte 1 4 4 5 5 5 5
Image 5 4 20 1 5 5 25
Expansion 3 1 3 5 15 > 15
Lieferantennahe 3 4 12 5 15 5 15
Punkte-Summe 94 65 85

Gewichtung: 10: unverzichtbar, 5: sehr wichtig, 3: wichtig, 1: weniger wichtig
Bewertung: 5: sehr gut, 4: gut, 3: mittel, 1: schlecht, 0: sehr schlecht
Punkte: Gewichtung x Bewertung
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5.1. Bedeutung von Standortfaktoren
(Stand: Februar 2010)

Welche Standortfaktoren sind die wichigsten?

Rangfolge der Bedeutung won 12 |sehr wichtig] bis 1 (weniger wichtig)

Nahe zu Absatzmirkten (Kundennihe) > (.

12 *
Nachfragepotenzial [Einwohner, Kaufkraft)

11 _

ume [Attraktivitat des Standortes, Erweiterungsmoglichkeiten)

G
10
Standortkosten (Grundstick, Miete und Nebenkosten, Gewerbesteuer]

o |

Verkehrslage (Parkplatzsituation, Ermeichbarkeit durch Kunden, Lieferanten und Mitarbeiter)
8 —
staatliche und behérdliche Auflagen (gewerbe- und baurechtliche Verordnungen)
7 I
Konkurrenzsituation
.|
Lebens- und Arbeitsbedingunigen
s I

Informationsbeschatfung [Gffentliche und private Beratungseinrichiungen, Kooperation
mit Hochschulen)

Nahe zu den eigenen Beschaffungsmirkten (Lieferantennihe)

staatliche und kommunale Forderprogramme
1

Chuelle: Bsobachiungen aus der Crindungsberatung der IHE Csnabrick-Emsland

Quelle: ,,Griinderzeiten” - Broschiure des Bundesministeriums fir Wirtschaft und Technologie



5.2. Bedeutung von Standortfaktoren
(Stand: September 2019) - WFG

Telekommunikations- Infrastnaktur
|inkL Breitband]

Erreichbarkeit Gber kommunale Straen

\ Miet- und Pachtkasten

\ Parkmiglichkeiten am Unternchmen
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=
bt
o

40

am Mittelrhein mbH

Umfrage bei kleinen und mittleren
Unternehmen

Ergebnis der Standortbewertung:

Telekommunikation (inkl. Breitband)
Ist wichtigster Standortfaktor

B Wichtighrit O E——— Handlumgsbedar! (mind rehn Prozespuniie
Differernz swichen Wichtigheit wnd fufriedenhein

Quelle: IHK KoéIn Standortanalyse September 2019

100
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Wirtschaftsforderungsgesellschaft
am Mittelrhein mbH

5.3. Bedeutung von Standortfaktoren (Stand Januar 2021)

Die vier rheinland-pféalzischen Industrie- und Handelskammern (IHK"2) haben im Rahmen der IHK-Konjunkturbefragung
Im Winter 2020/2021 eine Umfrage zum Wirtschaftsstandort Rheinland-Pfalz mit Bewertung der Standortfaktoren
durchgefihrt. An der Umfrage teilgenommen haben insgesamt 1.457 Unternehmen.

Was ist den Unternehmern besonders Wichtig?
Fazit der Standortbewertung
\

Breitband- und Q

Qualitat der Mobilfunkanbindung Digitalisierung
Verkersinfrastruktur der Schulen

@

OQuelle: IHK-Arbeitsaemeinschaft Rheinland-Pfalz — Untersuchuna aus 2020/2021

\

1. Platz
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6.1. Bewertung von Standortfaktoren bei Grindungen

Frage: "Welche Bedeutung hatten die folgenden Faktoren bei der Griindung fiir die Wahl der Stadt bzw. Region ?"®
Lebensqualitét Image des
‘ in der Stadt/Region 63 ‘ Standortes 42
Néhe zu Lokale
‘ Kunden 95 ‘ Personalkosten 38
Zugang zu qualifi- Zugang zu For-
‘ zierten Mitarbeitern 54 ‘ schung & Instituten 31
Preisniveau/Verfig- Nahe zu
‘ barkeit Biroraum o1 ‘ Lieferanten 24
Lokale Nahe zu
‘ Marktchancen 50 ‘ Kapitalgebern 23
Nahe zu strate- Regionale
‘ gischen Partnern 49 ‘ Forderprogramme 21
Lokale Ansiedlung in
‘ Infrastruktur 47 n=997 ‘ Griinderzentren 20 n=997
Véllig un- Sehr Véllig un- Sehr
wichtig wichtig wichtig wichtig

Bedeutung der Weichen Standortfaktoren I.ppt
(1) Bewertung aus Mittelwert von 1=Sehr wichtig, 2=Wichtig, 3=Teils/teils, 4=Unwichtig, 5=Vllig unwichtig - Auf eine Skala von 0-100 umgerechnet
Quellen: Befragung von 8.989 Griindungen im Bereich Internet/E-Commerce, Auswertung von 1.178 glltigen Fragebdgen

Quellen: Studie ,,Ergebnis Standort-Ranking®, Europen Business School — Oestrich-Winkel



6.2. Wichtigkeit personlicher Standortfaktoren bei Grindern

+4 WFG

Wirtschaftsforderungsgesellschaft
am Mittelrhein mbH

Ausschlaggebend sind meist auch die persdnlichen Bindungen der Grinder

an den gewahlten Standort

(nur Griindungen durch Privatpersonen)

Frage: "Waren persénliche Bindungen
ausschlaggebend fir die Standortwahl?"

Nein
(168)

83,1 %

Ja
(825)

Frage: "Was waren die ausschlaggebenden
Grunde ?"

Gleicher eigener Wohn-
ort von Griundern

Wohnort Partner/Familie
der (des) Grunder(s)

Arbeitsstelle (vor Grin-
dung) der/des Grinder(s)

Gleicher Studienort von
Grindern

Sonstige Grinde

26,1
%
18,1
%
12,4
%

45,3
%

62,3
%

n=825

0% 25 50

75 100 %

(1) Ohne Ausgrindungen und Zusammenschlisse
(2) Mehrfachnennungen waren mdglich

Quellen: Befragung von 8.989 Griindungen im Bereich Internet/E-Commerce, Auswertung von 1.178 gultigen Fragebdgen

Personliche Bindungen der Grinder.ppt



6.3. Wie wahlen Griinder ihren Standort? BWFG

Wirtschaftsforderungsgesellschaft

»Rationale Standortentscheidung“ am ittt o

Befragung von 8.989 Grindungen im Bereich Internet/E-Commerce, Auswertung von 1.178 gultigen Fragebogen

NUR BEI 12 PROZENT ALLER GRUNDUNGEN IST DER STANDORT DAS RESULTAT
EINES SYSTEMATISCHEN AUSWAHLPROZESSES

Frage: ,,War die Wahl der Stadt/Region das Ergebnis einer ,,rationalen“ Standortentscheidung?“

Antwortmoglichkeiten

Ja, eine systematische Standortanalyse war die 11.7%
Basis der Entscheidung. Faktoren wie Markt, Mit-
arbeiterpotential, Forschungskontakte etc. wurden
untersucht

Zum Teil. Mehrere Stadte/Regionen wurden ernst-
haft diskutiert, eine systematische Analyse oder
Bewertung

12,1%

Nein, andere Stadte/Regionen wurden nicht ernst-
haft in Betracht gezogen, eine systematische
Standortanalyse fand nicht statt

76,2%

0% 25% 50% 75% 100%
H&aufigkeit der Nennung

Quellen: Studie ,,Ergebnis Standort-Ranking®, Europen Business School — Oestrich-Winkel — Mérz 2011
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6.4. Wichtigkeit von Faktoren bei der Standortwahl von

Griundern

Standortwahl bei Griindern oft aus personlichen Griinden
Faktoren, die fiir Griinder bei der Standortwahl eine bedeutende Rolle spielen

@ Hamburg 4@ Berlin Miinchen

personliche Griinde
Infrastruktur &
Lebensqualitat
Personalsituation
Start-up-Netzwerk
Bildungseinrichtungen

%

Immobilien
Marktumfeld
Zugang zu Finanzierungsquellen
Lokale Forderprogramme
Biirokratie

0 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: Bitkom. n=227 Griinder von IT- und Internet-Start-Ups Franffurter Allgemeine Statista %a



GroBe Wirtschaftskrisen

@ .l@“\‘»‘ &
|

cRvR=g

Finanzkrise,
Verschuldung

Geopolitik Verschuldung Spekulation Spekulation

>







7.1. Welche Krisenszenarien haben den grof3ten Einfluss auf

die Standortfaktoren?
(Umfrage im April 2022)

Bedrohung fir kleine und mittelstandige Unternehmen (KMU’s)

Wirtschaftskrise |G, 25 7
Krieg |G, 2+ %%
Cyberattacken || IIINNEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEE 11 -
Pandemic [ 11 %

Politische Instabilitit 9 %

Klimawandel N S

Weil} nicht/keine

I -
Angabe 6%

keines der Genannten [ 3 %

Naturkatasstrophen [ 2 %

Quelle: Die Online-Umfrage wurde vom 5. bis 10. April 2022 vom Marktforschungsinstitut YouGov durchgefiihrt.



Welche Branchen sind von der ,,Wirtschaftskrise“ besonders

Automaohbil

Maschinenbau

Banken und
Wersicherungen

Bauwirtschaft

Dienstleistungen
flir Unternehmen
(Software, Beratung, Personal)

Chemie

Informations- und
Computertechnologie

Erneuerbare Energien
(Windkraft, Solar)

9%

10%

12%

1

12%

@ Geschwicht

betroffen?

17% )
Automobil

Maschinenbau

23%

22%
1 6%

Banken und Versicherungen @

1 6%

26% Bauwirtschaft
58%
26%
39%
35%
5%
51%
34%
30%
49%
21%
6E%
23%
2 308 4109 50% ] 708 Bi0% =L

Anteil der Befragten

@ Unverindert Gestirkt

Quelle: Statista 2022



Welche sonstigen Bedingungen ,,Risiken* haben Einfluss -l:WFG

auf die Standortfaktoren (Verlagerungstendenzen)
I
Fachkrafte-Engpdsse
Grollunternehmen

Cyber-Kriminalitat

Unmittelbare Klimarisiken

Fimanzmarktkrise

Verschlechterung der Standortbedingungen
Probleme Lieferketten

Ausfall kritischer Infrastruktur Fazit der Standortbewertun g
Verflgbarkeit und Preise von Rohstoffen
Elima- und Urmmweltpolitik am Standort
Eskalation Geopolitik

Standortnachteile bei Digitalisierung
Konkurrenzdruck China

Protektionismus

Disruption durch Digitalisierung

Elima- und Umweltpolitik in den
Zielmadrkten

00 100 200 30,0 400 500 60,0 700

Studie | Juli 2021
Standortfaktoren und Verlagerungstendenzen BGU mAlle
‘Was verdndert die Corona-Krise?
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7.3. Welche Standortfaktoren zuklinftig an Bedeutung

B verlieren [ gewinnen

Digrtalisierungsgrad

Lohnstuckkosten

Okologisierungsgrad

Politische,
sozisle
Stabilitat

Wirtschaftswachstum

Marktpotential
am
Standort

Pandemiesicherheit
Stastsverschuldungsquote

Globalisierungsgrad

Verkehrsverbindung

Einkommensbesteuerung

madewith 23* reuse

-24

<16

gewinnen werden !

-10

-n

-4

n

12

15

Digitalisierungsgrad

Forschungsquote
33
23
34
26
37

Energiesicherheit

Fachkrafte
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Quelle:
Deutsches Institut fiir Urbanistik
aus 2021



Krisensituationen dauerhaft mit Zuschtissen auszugleichen,
ist selbstschadigend.

Deutschland muss andere Wege suchen, seinen Wohlstand zu wahren.

,,Die Handlungsfelder fiir mehr

m) wirtschaftlichen Optimismus

liegen auf dem Tisch* ‘
|

- Energieversorgung sichern

- Lieferketten stabilisieren

- Fachkréaftesicherung anpacken
- Wissenstransfer praktizieren

- Europaischen Binnenmarkt endlich vollstandig realisieren



HWFG
Wirtschaftsforderungsgesellschaft
am Mittelrhein mbH

Vielen Dank fiir Ihre
Aufmerksamkeit

und ein schones Wochenende




